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PR-Agentur Hannover: Effektive Online-PR, Social Media & Presse
Digitale Kommunikation für Ihr Unternehmen
Herzlich willkommen bei unserer PR-Agentur aus Hannover! Wir sind Ihre Spezialisten für umfassende Kommunikationsberatung, Social Media, Online-PR und Pressearbeit. Als vertrauenswürdiger Partner setzen wir alles daran, Ihre Unternehmensinformationen effizient und gezielt zu platzieren. Dank unserer umfassenden Expertise nutzen wir sämtliche relevanten Kanäle in Presse, Online- und Printmedien, um sowohl bestehende als auch potenzielle Kunden nachhaltig zu erreichen.
In einer zunehmend komplexen Welt ist es von entscheidender Bedeutung, Ihren Marktanteil zu festigen. Unsere PR-Agentur aus Hannover bietet als vielseitige PR-Beratung maßgeschneiderte Lösungen, um Ihre Markenbekanntheit zu steigern und Ihre Zielgruppen direkt anzusprechen. Wir erkennen die Wichtigkeit datengetriebener Entscheidungen und integrieren diese, um Ihre Marketingstrategie optimal zu gestalten.
Vertrauen Sie auf unsere langjährige Erfahrung und lassen Sie sich von unserer PR-Expertise dabei unterstützen, in der heutigen Wettbewerbslandschaft erfolgreich zu bestehen. Kontaktieren Sie uns noch heute für eine individuelle Beratung und sichern Sie sich eine starke Positionierung am Markt!
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Online-PR, Social Media, Pressearbeit und Content-Marketing vom Profi
Als erfahrene PR-Agentur in Hannover bieten wir eine umfassende Palette an Dienstleistungen, die von konzeptioneller Kommunikationsberatung und gezielter Pressearbeit auch Online-PR, Social Media und Content-Marketing beinhaltet. Wir nehmen uns die Zeit, Ihr Unternehmen gründlich zu analysieren und unsere PR-Strategien individuell auf Ihre Bedürfnisse abzustimmen. Unser Ziel ist es, alle Aspekte Ihrer externen Unternehmenskommunikation zu optimieren, vom Medienkontakt bis zum Kundendialog.
Setzen Sie auf unsere bewährte Erfahrung und Fachkenntnisse, um Ihre Kommunikationsziele zu erreichen. Wir stehen bereit, um gemeinsam mit Ihnen an der gezielten Informationsvermittlung Ihres Unternehmens zu arbeiten und Ihre Präsenz in Online- und Printmedien zu stärken. Kontaktieren Sie uns noch heute und lassen Sie uns gemeinsam den Weg zu einer erfolgreichen Kommunikationsstrategie ebnen!



Wir bieten:
Online-PR,
 Social Media,
 Pressearbeit,
 Content-Marketing,
 Kommunikations-Beratung,
 Webseiten-Analysen
 Wordpress-Optimierung
 Coaching für Entscheidungsprozesse





    Rufen Sie an oder senden eine Mail!  






Kommunikation, Entwicklung und Ethik sind die Zukunft
Neben PR-Beratungen arbeitet PR-Manager Frank-Michael Preuss auch seit über 30 Jahren für eine internationale Kundenbasis als Eventfotograf und Dokumentarist. Darüber hinaus agiert er erfolgreich als Coach für Entscheidungsprozesse und Potentialentwicklung. Er kann seinen Kunden also ein breites Spektrum an Dienstleistungen aus einer Hand anbieten.
Als erfahrener Geschäftsmann hat Frank-Michael Preuss bewiesen, dass er ein Talent für die Identifizierung von Marktlücken und die Entwicklung von Lösungen hat, die Kundenbedürfnisse erfüllen. Er hat erkannt, dass technologische Fortschritte die Geschäftswelt revolutionieren und die Art und Weise, wie Unternehmen arbeiten, verändern können.
Mit einer visionären Perspektive hat Preuss frühzeitig die Bedeutung der Nachhaltigkeit erkannt, nicht nur in ökologischer Hinsicht, sondern auch als wirtschaftlich tragfähiges Konzept. Er ist fest davon überzeugt, dass Unternehmen eine soziale Verpflichtung haben und einen positiven Einfluss auf die Gesellschaft ausüben sollten. Seine Überzeugungen spiegeln sich in seinem Engagement für ethische Geschäftspraktiken und soziale Verantwortung wider.
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PR-Agentur - Leitartikel zu Online-PR und Pressearbeit
Die Integration von Online-PR in den Marketingmix – Ein unverzichtbares Element für moderne Unternehmen https://www.fmpreuss.de/marketingmix/
Social Media – was Sie schon immer wissen wollten – aber nicht zu fragen wagten https://www.fmpreuss.de/social-media-erfolg/
"Strukturwandel" - ein Begriff, der das Wesen der Veränderungen, denen sich Unternehmen heute gegenübersehen, treffend charakterisiert. Wir leben in einer Ära, in der digitale Technologien und das Internet nicht nur den Ton angeben, sondern die Melodie, den Rhythmus und das Tempo der Geschäftswelt bestimmen https://www.fmpreuss.de/online-pr-positionierung/





Von klassischer Pressearbeit bis zur modernen Online-PR: Wie eine PR-Agentur Ihr Unternehmen bekannt macht
Öffentlichkeitsarbeit, oder PR (Public Relations), ist die Kunst und Wissenschaft, Beziehungen zwischen einer Organisation und ihren Schlüsselpublikum aufzubauen und zu pflegen. PR spielt eine entscheidende Rolle in der Kommunikationsstrategie eines Unternehmens, da sie dazu beiträgt, das Image und die Reputation des Unternehmens zu formen und zu schützen. Sie ist ein wichtiges Instrument zur Förderung der Markenbekanntheit, zur Steigerung der Sichtbarkeit und zur Verbesserung des Unternehmensimages. PR kann auch dazu beitragen, das Vertrauen der Öffentlichkeit in ein Unternehmen zu stärken und seine Glaubwürdigkeit zu erhöhen.
Die Bedeutung von klassischer Pressearbeit in der PR
Klassische Pressearbeit bezieht sich auf traditionelle Methoden der Kommunikation mit den Medien, wie Pressemitteilungen, Pressekonferenzen und Interviews. Trotz des Aufkommens digitaler Medien bleibt die klassische Pressearbeit ein wichtiger Bestandteil der PR-Strategie eines Unternehmens. Sie ermöglicht es Unternehmen, ihre Botschaften direkt an Journalisten und Redakteure zu übermitteln, die sie dann an ihre Leser weitergeben können. Beispiele für klassische Pressearbeit sind die Veröffentlichung von Pressemitteilungen über neue Produkte oder Dienstleistungen, die Organisation von Pressekonferenzen zur Bekanntgabe wichtiger Unternehmensnachrichten oder das Angebot von Interviews mit Führungskräften.
Wie funktioniert moderne Online-PR?
Online-PR ist eine Form der PR, die digitale Plattformen und Technologien nutzt, um mit dem Publikum zu kommunizieren. Sie umfasst eine Vielzahl von Taktiken, einschließlich Social Media Marketing, Content Marketing, Suchmaschinenoptimierung (SEO) und Online-Reputationsmanagement. Online-PR wird immer wichtiger, da immer mehr Menschen ihre Informationen online suchen und soziale Medien nutzen. Beispiele für moderne Online-PR sind das Teilen von Unternehmensnachrichten auf Social-Media-Plattformen, das Veröffentlichen von Blogbeiträgen auf der Unternehmenswebsite oder das Nutzen von SEO-Techniken zur Verbesserung der Sichtbarkeit des Unternehmens in Suchmaschinenergebnissen.
Die Vorteile von Online-PR gegenüber klassischer Pressearbeit
Online-PR bietet eine Reihe von Vorteilen gegenüber der klassischen Pressearbeit. Erstens ermöglicht sie eine größere Reichweite, da sie potenziell Millionen von Menschen weltweit erreichen kann. Zweitens sind die Kosten für Online-PR in der Regel niedriger als die für traditionelle PR-Taktiken, da viele Online-PR-Aktivitäten kostenlos oder zu geringen Kosten durchgeführt werden können. Drittens ermöglicht Online-PR eine bessere Messbarkeit, da Unternehmen die Wirksamkeit ihrer PR-Bemühungen durch Tools wie Google Analytics oder Social Media Analytics genau verfolgen können.
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Wie eine PR-Agentur Ihnen bei der Erstellung einer PR-Strategie helfen kann
Eine PR-Agentur kann Unternehmen dabei unterstützen, eine effektive PR-Strategie zu entwickeln und umzusetzen. Dies beginnt mit einer gründlichen Analyse der Zielgruppe des Unternehmens, um zu verstehen, wer sie sind, was sie wollen und wie sie am besten erreicht werden können. Basierend auf dieser Analyse entwickelt die PR-Agentur dann eine maßgeschneiderte PR-Strategie, die darauf abzielt, die Bekanntheit und das Image des Unternehmens zu fördern und seine Botschaften effektiv zu kommunizieren. Schließlich hilft die PR-Agentur dem Unternehmen bei der Umsetzung der Strategie, indem sie geeignete PR-Taktiken auswählt und durchführt.
Die Rolle von Social Media in der modernen PR
Social Media bezieht sich auf digitale Plattformen, die es Nutzern ermöglichen, Inhalte zu erstellen, zu teilen und zu konsumieren. In der modernen PR spielen soziale Medien eine entscheidende Rolle, da sie Unternehmen ermöglichen, direkt mit ihrem Publikum zu kommunizieren und ihre Botschaften in Echtzeit zu verbreiten. Beispiele für erfolgreiche Social-Media-Kampagnen sind virale Videos, Hashtag-Kampagnen oder Influencer-Marketing.
Wie eine PR-Agentur Ihre Online-Präsenz verbessern kann
Eine PR-Agentur kann dazu beitragen, die Online-Präsenz eines Unternehmens durch eine Reihe von Taktiken zu verbessern. Dazu gehören Suchmaschinenoptimierung (SEO), um die Sichtbarkeit des Unternehmens in Suchmaschinenergebnissen zu erhöhen; Online-Reputationsmanagement, um das Image des Unternehmens online zu schützen und zu verbessern; und Content-Marketing, um wertvolle Inhalte zu erstellen und zu teilen, die das Publikum ansprechen und engagieren.
Die Bedeutung von Content-Marketing in der PR
Content-Marketing ist eine Marketingtechnik, die darauf abzielt, wertvolle, relevante und konsistente Inhalte zu erstellen und zu verteilen, um ein klar definiertes Publikum anzuziehen und zu binden. In der PR ist Content-Marketing von entscheidender Bedeutung, da es Unternehmen ermöglicht, ihre Botschaften auf eine Weise zu kommunizieren, die das Publikum anspricht und engagiert. Beispiele für erfolgreiches Content-Marketing sind Blogbeiträge, Infografiken, Videos oder Podcasts.
Wie eine PR-Agentur Ihnen bei der Krisenkommunikation helfen kann
Krisenkommunikation bezieht sich auf die Kommunikation eines Unternehmens während einer Krise oder eines Notfalls. Eine PR-Agentur kann Unternehmen dabei unterstützen, effektive Krisenkommunikationsstrategien zu entwickeln und umzusetzen, um den Schaden für das Unternehmensimage zu minimieren und das Vertrauen der Öffentlichkeit wiederherzustellen. Beispiele für erfolgreiche Krisenkommunikation sind die schnelle und transparente Kommunikation während eines Produktrückrufs oder die sorgfältige Kommunikation nach einem Datenschutzverstoß.





PR-Agentur – Partnerseiten
 Style Hannover - Blog für Hannover
 Content-Marketing als zeitgemäßes Kommunikations-Instrument



 Pressearbeit buchen!
 Der fmpreuss-Newsroom
 CrossOver Marketing - Marketing-Agentur Hannover



 Hannover Südstadt Blog – Themen aus Region und Welt
 PR-Agentur Deutschland
 Acryl-Malerei und Gouachen





Teilen LinkedIn Facebook   Twitter  WhatsApp Messenger Email



Kontakt
Frank-Michael Preuss
 Redaktionsbüro für Bild & Text
 Mendelssohnstrasse 7
 30173 Hannover
 fon: 0511 471637
 mobil : 0177 5040064
	   Twitter 
	   Facebook 
	   LinkedIn 
	   Xing 
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